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周至县二季度社会消费品市场运行简析

一、总体情况

二季度我县社会消费品零售总额：18口径：总量为 41.19

亿元，同比增长 6.6%。13+1 口径：总量为 41.72 亿元，同

比增长 6.6%。

限额以上单位消费品零售额：1-6 月，18 口径：总量为

4.95 亿元，同比增长 8.8%；13+1 口径：总量为 4.78 亿元，

同比增长 8.8%。6 月，18 口径：我县限额以上单位消费品零

售额完成 0.73 亿元，同比增长 2.57%。

二、市场运行的特点

1-6 月，18 口径：四大行业“三增一降”，批发业同比

增长 16.41%；住宿业同比增长 125.85%；餐饮业同比增长

70.17%；零售业同比下降 4.60%。

具体分析如下：

（一）住宿业、餐饮业增速由负转正

1-6 月，住宿业同比增长 125.85%；餐饮业同比增长

70.17%。其中 1 户住宿业、2 户餐饮业增速大幅提高。原因

为 1 户住宿业、2 户餐饮业在沙.沙河景区。去年因景区闭园

升级改造，营业额较低，今年正式营业，宣传投入加大，客

流量增大，餐饮业营业额大幅增加，增速由负转正。

（二）零售业销售额增速下降

零售业销售额同比下降 4.60%。以旧换新 12 户企业，其

中 7 户负增长，增速同比下降 24.1%。因消费品以旧换新政

策刺激作用正在递减，相对前期高点增速有所减缓。其中 1
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户零售企业停业退库留基，增速下降 100%，影响较大；还有

1 户企业因厂家政策减弱，增速下降 52%，拉低销售额增速。

三、对策及建议

（一）支持和引导各企业创新经营方式。建议企业拓展

经营思路，迎合市场变化。积极开展丰富有吸引力的营销活

动，做好节假日促销市场，满足消费者多样化消费需求，有

效提高销售业绩

（二）高度关注限下抽样工作，提高入户调查水平。提

高实地入户调查技巧，加强与调查户的沟通交流，打消个体

调查户的顾虑，做到应报尽报。加强对调查数据的审核和科

学评估。各街镇认真梳理限下抽样单位，做好样本更换计划

和对样本单位经营数据的统计监测。特别是增速为负的和增

速较低的样本单位，做好数据查询和情况核实。


